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Ficha metodologia

Tipo de entrevista

Obtencidon de la Muestra

Perfil de la Muestra

Tamano de la Muestra

Nivel de confianza y Margen de Error

Fecha de levantamiento

Online

La muestra se obtuvo aleatoriamente a
partir de los paneles online, alternados
aleatoriamente AZ2-Meta (Puede incluir
T2Network, Qualtric y/o Netquest), seccidon
Meéxico siguiendo un esquema de muestreo
aleatorio, probabilistico. Online, con
algoritmos de Inteligencia Artificial y algoritmo
Anti-bots

Hombres y mujeres de 18 anos o mas
2,512
Nivel de confianza 95%

Margen de error tedrico es + 2.25%.

Del de 15 al 27 de noviembre de 2022
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En su opinion ¢Cual es el principal problema que
enfrenta la Ciudad de México?

Noviembre 2022

INSEGURIDAD Y VIOLENCIA 4 3 4 5%
CORRUPCION 1 4. 9%
TRAFICO e 1 1 . 7%

PLAN DE MOVILIDAD (TRANSPORTE PUBLICO,.. B G 49
L °

oTRO = 4.0%

PLAN DE DESARROLLO URBANO ~ 4.0%
economia N 3.9%

DESEMPLEO 2.8%

MANTENIMIENTO Y LIMPIEZA DE ESPACIOS Y VIAS... = 2 7%
|- °

CALIDAD DE LA EDUCACION 2 .0%
SERVICIOS DE SALUD ! 1 | 6%

FALTA DE SERVICIOS COMO AGUA, LUZ ETC. 1 3%
— (]

NOSE 1.2%
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En su opinion ¢Cual es el principal problema que
enfrenta la Ciudad de México?
Historico

43.5%
42.9%

INSEGURIDAD Y VIOLENCIA

e 14.9%
16.7%

CORRUPCION

e 11.7%

TRAFICO
PLAN DE MOVILIDAD (TRANSPORTE PUBLICO,... —— —
ECONOMIA
OTRO
PLAN DE DESARROLLO URBANO
DESEMPLEO
MANTENIMIENTO Y LIMPIEZA DE ESPACIOS Y...

NO SE
CALIDAD DE LA EDUCACION ' . Septiembre

SERVICIOS DE SALUD p Noviembre

FALTA DE SERVICIOS COMO AGUA, LUZ ETC.

y r 'A 4
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¢ Qué calificacion le daria a la manera de gobernar de
Claudia Sheinbaum Pardo?

Noviembre 2022

34.7%

)
22.8% 19.9%

11.8% 10.3%

0.5%

Muy buena Muy mala Buena Mala Ni buena, ni mala No sé

v ’Aﬁ;
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¢ Qué calificacion le daria a la manera de gobernar de
Claudia Sheinbaum Pardo?

Historico

Septiembre

Noviembre

10.2%10.3%

0.6% 0.5%

Muy buena Muy mala Ni buena, ni No sé
mala
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¢Queé calificacion le daria a la manera de gobernar
de su Alcalde?

Noviembre 2022

24.8%

22.59
L 20.4%

16.2% 15.2%

Muy buena Muy mala Ni buena, ni
mala
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¢Queé calificacion le daria a la manera de gobernar
de su Alcalde?

Historico

Septiembre

Noviembre

1.8% 1.0%

Buena Muy buena Muy mala Ni buena, ni No sé
mala
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Qué valores y cualidades considera que son los mas importantes
qgue debe tener quien gobierne la Ciudad de México?

Noviembre 2022

HONESTIDAD
CAPACIDAD
PREPARACION
TRANSPARENCIA
EFICIENCIA'Y EFICACIA
EMPATIA
HUMANIDAD
FIRMEZA

CERCANIA

EQUIDAD
AUSTERIDAD
GRATITUD
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Qué valores y cualidades considera que son los mas importantes
qgue debe tener quien gobierne la Ciudad de México?

Historico

68.8%
68.5%

HONESTIDAD

CAPACIDAD

B — 44_7%

48.6%

PREPARACION

ey 4.0 . 8%

45.9%
42.8%

44.6%

EFICIENCIA'Y EFICACIA

TRANSPARENCIA

27.7%
31.0%

HUMANIDAD -

FIRMEZA 55,

21.6%
25.5% Septiembre

EMPATIA

Noviembre

CERCANIA

17.6%
21.5%

T 10 2%
EQUIDAD Mo
14.8%

14.9%

AUSTERIDAD

GRATITUD

, -~ Ii /.
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Noviembre 2022

OMAR GARCIA HARFUCH, SECRETARIO DE SEGURIDAD ' (o)
CIUDADANA, CIUDAD DE MEXICO (MORENA) 58 ° 1 A)

MARTI BATRES GUADARRAMA, SECRETARIO DE GOBIERNO (o)
DE LA CIUDAD DE MEXICO (MORENA) 5 7 ° 8 /0

RICARDO MONREAL AVILA, SENADOR DE LA REPUBLICA o
(MORENA) 5 0 A 7 A)

CLARA BRUGADA MOLINA, ALCALDESA DE IZTAPALAPA o
(MORENA) 49 - 8 /0

MARIO DELGADO CARRILLO, PRESIDENTE NACIONAL DE — o
(MORENA) 49 . 5 A)

XOCHITL GALVEZ RUIZ, SENADORA DE LA REPUBLICA (PAN) 46 1 %
[ ]
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Noviembre 2022

SANTIAGO TABOADA CORTINA, ALCALDE BENITO JUAREZ 2 (o)
(PAN) 39 . /o

LIA LIMON GARCIA, ALCALDESA DE ALVARO OBREGON 0
(PAN) 3 6 A 7 A)

ADRIAN RUBALCABA SUAREZ, ALCALDE DE CUAJIMALPA o
(PRI 34 A 8 A)

KENIA LOPEZ RABADAN, SENADORA (PAN) 3 4 6%
[

SALOMON CHERTORIVSKI WOLDENBERG, DIPUTADO LOCAL (1)
CDMX (MOVIMIENTO CIUDADANO) 29-8 A)

JORGE ROMERO HERRERA, DIPUTADO FEDERAL (PAN) 1 7 3%
[ ]
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Historico Novic

Septiembre

OMAR GARCIA HARFUCH, SECRETARIO DE SEGURIDAD 58.1%
CIUDADANA, CIUDAD DE MEXICO (MORENA) 65.5%

MART/ BATRES GUADARRAMA, SECRETARIO DE 57.8%
GOBIERNO DE LA CIUDAD DE MEXICO (MORENA) 66.2%

RICARDO MONREAL AVILA, SENADOR DE LA REPUBLICA 50.7%

(MOREQR) 59.4%

CLARA BRUGADA MOLINA, ALCALDESA DE IZTAPALAPA 49.8%

. 54.4%

MARIO DELGADO CARRILLO, PRESIDENTE NACIONAL DE 49.5%

YIORE 59.7%

XOCHITL GALVEZ RUIZ, SENADORA DE LA REPUBLICA 46.1%

(PAN) 60.1%

ROSA ICELA RODRIGUEZ VELAZQUEZ, SECRETARIA DE 44.3%
SEGURIDAD Y PROTECCION CIUDADANA (MORENA) 52.2%
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Historico

Noviembre

Septiembre

T 30.2%

38.3%
T 36.7%

39.5%
T 34.8%

27.1%
P 34.6%

140.1%
P 29.8%
34.2%

SANTIAGO TABOADA CORTINA, ALCALDE BENITO
JUAREZ (PAN)

LIA LIMON GARCIA, ALCALDESA DE ALVARO OBREGON
(PAN)

ADRIAN RUBALCABA SUAREZ, ALCALDE DE
CUAJIMALPA (PRI

KENIA LOPEZ RABADAN, SENADORA (PAN)

SALOMON CHERTORIVSKI WOLDENBERG, DIPUTADO
LOCAL CDMX (MOVIMIENTO CIUDADANO)

— 17.3%
20.7%

JORGE ROMERO HERRERA, DIPUTADO FEDERAL (PAN)
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¢ Qué opinion tiene de Marti Batres Guadarrama,
Morenista y Actual Secretario de Gobierno de la
Ciudad de México?

Noviembre 2022

26.9%
22.1%

20.2%

15.3%
~  10.4%

Muy mala Muybuena Buena Regular Mala

™
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¢ Qué opinion tiene de Marti Batres Guadarrama,
Morenista y Actual Secretario de Gobierno de la
Ciudad de México?

Historico
Ver mas...

28.8%

26.9%
24.1% 22.1%

—©20.2%

19.3% 9
14.3% @- —©15.3%

10.8% 10.3%

5.3%
2.6%

SEPTIEMBRE NOVIEMBRE

-
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¢ Qué opinion tiene de Kenia Lopez Rabadan,
Senadora de la Republica (PAN)?

Noviembre 2022

)
17.0% 14.1% 13.5%

10.9% 9.2%

Muy mala Muy buena Buena \YEIE Regular
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¢ Qué opinion tiene de Kenia Lopez Rabadan,
Senadora de la Republica (PAN)?

Historico

. Septiembre

Noviembre

Muy mala Muy buena Buena 2 Regular

o" 'AL;
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¢ Que opinion tiene de Clara Brugada Molina,
Morenista y Actual Alcaldesa de Iztapalapa?

Noviembre 2022

20.8% 20.0% 20.0%
16.8%
13.6%

9.1%

Muy buena Buena Regular Muy mala Mala

™
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¢ Que opinion tiene de Clara Brugada Molina,
Morenista y Actual Alcaldesa de Iztapalapa?

Historico

. Septiembre

Noviembre

Muy buena Buena Muymala Regular
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¢ Qué opinion tiene de Rosa Icela Rodriguez
Velazquez, Morenista y Actual Secretaria de
Seguridad y Proteccion Ciudadana?

Noviembre 2022
25.4%

20.6% 19.4%

)
14.4% 12.4%

7.8%

Muy buena Muymala  Buena Regular Mala
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¢ Qué opinion tiene de Rosa Icela Rodriguez Velazquez,
Morenista y Actual Secretaria de Seguridad y
Proteccion Ciudadana?

Historico

. Septiembre

Noviembre

Muy buena Muy mala Buena Regular

4 L |
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¢ Qué opinion tiene de, Xochitl Galvez Ruiz,
Senadora de la Republica (PAN)?

Noviembre 2022

39.5%

16.8%

13.4% 13.1% 11.7%

l 5.5%

Muy mala Muybuena Buena Regular Mala No sé
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¢ Qué opinion tiene de, Xochitl Galvez Ruiz,
Senadora de la Republica (PAN)?

Historico

- Septiembre

Noviembre

X
g
o))

Muy mala Muy buena Buena Regular

z ' z ’
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¢Qué opinion tiene de Lia Limon Garcia, Alcaldesa
de Alvaro Obregon (PAN)?

Noviembre 2022

Muy mala Buena Regular Mala Muybuena Nosé
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¢ Qué opinion tiene de Lia Limon Garcia, Alcaldesa de
Alvaro Obregon (PAN)?

Historico

. Septiembre

Noviembre

Muy mala Buena Regular \YEIE Muy buena  Nosé

v ’Aﬁ;
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¢ Qué opinion tiene de Omar Garcia Harfuch,
Morenista y Actual Secretario de Seguridad
Ciudadana de la Ciudad de México?

Noviembre 2022

7.5%  6.0%

4.2%

Buena Muybuena Regular Mala Muy mala Nosé
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¢ Queé opinion tiene de Omar Garcia Harfuch, Morenista
y Actual Secretario de Seguridad Ciudadana de la
Ciudad de México?

Historico

- Septiembre

Noviembre

Buena Muybuena Regular Mala
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¢ Qué opinion tiene de, Adrian Rubalcaba Suarez,
Alcalde de Cuajimalpa (PRI)?

Noviembre 2022

20.3%
17.3% 17.0% 16.1% 16.0%

— 13.3%

Regular Nosé Muymala Muy Buena \YEIE
buena
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¢ Qué opinion tiene de, Adrian Rubalcaba Suarez,
Alcalde de Cuajimalpa (PRI)?

Historico
. Septiembre

Noviembre

Regular No sé Muy mala Muy buena

-
.
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¢Queé opinion tiene de, Mauricio Tabe Echartea,
Alcalde de Miguel Hidalgo (PAN)?

Noviembre 2022

Muy mala Regular Buena No sé Mala Muy buena

v 'A4

z ' z ’
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¢ Qué opinion tiene de, Mauricio Tabe Echartea, Alcalde
de Miguel Hidalgo (PAN)?

Historico

- Septiembre

Noviembre

Muv mala Regular Buena No sé \WEIE! Muv buena

o" 'AL;
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:Qué opinion tiene de, Ricardo Monreal Avila,
Morenista y Actual Senador de la Republica?

Noviembre 2022

25.3% 25.1%

Regular Muy mala \YEIE Buena Muy buena

™
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¢Qué opinidn tiene de, Ricardo Monreal Avila, Morenista y
Actual Senador de la Republica?

Historico
- Septiembre

Noviembre

Regular Muy mala \EIE Muy buena Nosé

o" 'AL;
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¢ Qué opinion tiene de Mario Delgado Carrillo, Actual
presidente nacional de MORENA?

Noviembre 2022

4.3%

Muy mala Buena Regular Mala Muybuena Nosé

v 'A4

z ' z ’
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¢ Qué opinion tiene de Mario Delgado Carrillo, Actual
presidente nacional de MORENA?

Historico

- Septiembre

Noviembre

N

o
i

Muy mala Buena Regular Mala Muy buena  Nosé

z ' z ’
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¢ Qué opinion tiene de, Jorge Romero Herrera,
Diputado Federal (PAN)?

Noviembre 2022

26.8%  25.1%

16.0%

13.8% 12.1%

Muy mala Nosé Regular Buena Mala

z ' z ’
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¢ Qué opinion tiene de, Jorge Romero Herrera,
Diputado Federal (PAN)?

Historico

Muy mala No sé Regular

4 L |
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Buena

- Septiembre

Noviembre

3]

N

Mala  Muy buena

'AA;




¢ Qué opinion tiene de, Salomon Chertorivski
Woldenberg, Diputado Federal (Movimiento
Ciudadano)?

Noviembre 2022

o
23- 38 22.4%

Muy mala Regular No sé
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. Qué opinion tiene de, Salomon Chertorivski
Woldenberg, Diputado Federal (Movimiento Ciudadano)?

Historico

. Septiembre

Noviembre

N X
<
LN

Muy mala Regular No sé \YEIE Muy buena

v 'A4

z ' z ’
* Az2 Marketing Makers — USO NTERNO Y DIFUSION A MEDIOS Y OPINION PURLICA




¢ Qué opinion tiene de, Santiago Taboada Cortina,
Alcalde Benito Juarez (PAN)?

Noviembre 2022

15.4% 15.39 y
0 5.3% 15.0% 12.8%

Muy mala Buena Muy buena Regular
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¢ Qué opinion tiene de, Santiago Taboada Cortina,
Alcalde Benito Juarez (PAN)?

Historico

. Septiembre

Noviembre

Muy mala Buena Muybuena Regular No sé Mala

o" 'AL;
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¢ Qué opinion tiene de los siguientes candidatos
para jefe o jefa de gobierno de la Ciudad de México?

Noviembre 2022

Muy buena/

Diferencia
Buena

Nombre del candidato o candidata

Omar Garcia Harfuch (MORENA . .
Rosa Icela Rodriguez (MORENA " . 11.70%
Clara Brugada Molina (MORENA

Marti Batres Guadarrama(MORENA

Adrian Rubalcaba Suarez (PRI

Santiago Taboada Cortina (PAN

Mario Delgado Carrillo (MORENA
Lia Limon Garcia (PAN
Kenia Lopez Rabadan (PAN

Mauricio Tabe Echartea (PAN

Ricardo Monreal Avila (MORENA
Jorge Romero Herrera (PAN

Salomon Chertorivski (MC
Xochitl Galvez Ruiz(PAN

4 L |
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Independientemente del partido por el que usted voto
en la ultima eleccion, ¢Con cual partido se identifica?

Noviembre 2022

MORENA

PAN

NINGUNO

PRI

PT

MC

PRD
CANDIDATO...

PVEM
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Independientemente del partido por el que usted voto
en la ultima eleccion, ¢Con cual partido se identifica?

morena MORENA

PAN

NINGUNO

@
PR PRI
PT|

PT
b4 MC
Ed PRD

CANDIDATO INDEPENDIENTE

PVEM

4 . .
* Az2 Marketing Makers — USO NTERNO Y DIFUSION A MEDIOS Y OPINION PU&LICA

Historico
48.1%

| 146.2%
19.3%

| 122.7%
14.4%

| 114.5%
9.7%

— X7
2.6%

12.6%
2.4%

01.9%
2.1% . .
Septiembre
02.2% &
0.9% Noviembre

12.5%
0.2%

10.1%
= - /O

' 7A4




Si el dia de hoy fuera la eleccion para elegir Jefe o Jefa de
Gobierno de la Ciudad de México ¢ por que partido votaria?

Noviembre 2022

. MORENA . 50.4%
AN 23.4%

PRI 9.9%
NO SE 7.8%

o MC | 1.7%

PT PT  1.6%

CANDIDATO INDEPENDIENTE i 1.6%
NINGUNO/ ANULARIA MI VOTO - 1.5%
Ed rPrO [1.4%

PVEM 0.1%

-
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Si el dia de hoy fuera la eleccion para elegir Jefe o Jefa de
Gobierno de la Ciudad de México ¢ por que partido votaria?
Historico

mee \JORENA

PAN

|
PL 9.9%
m i [—14.9%

z 7.8%
NOSS ——17.4%

1.7%
ME 2.1%

¢ 1.6%
PT P 12.2%

1.6%
INDEPENDIENTE 0 1.5%

1.5%
NINGUNO... 5% . Septiembre
o 1.4%
E:; RRR Noviembre
pPvEm - O1%

-4
diGoaBANO

v 'A4

z ' z ’
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Y ¢por cual partido NUNCA votaria?

Noviembre 2022

MORENA

PAN

PRI

PVEM
CANDIDATO INDEPENDIENTE
PT

PRD

MC

* Az2 Marketing Makers — USO NTERNO Y DIFUSION A MEDIOS Y OPINION PL'JIéLICA




Y ¢por cual partido NUNCA votaria?

Historico

. Septiembre

Noviembre

1.8%
1.6%

(=}
X =
n <
© &N

.39
PT b.3%
.0%
PRD [p-0%
.59
MC 1%

MORENA
CANDIDATO
INDEPENDIEN

1

4 . .
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Si en las elecciones para elegir Jefe o Jefa de Gobierno de la
Ciudad de México, la decision estuviera dividida entre MORENA
y otro candidato o Partido ¢Por cual opcion votaria?

Noviembre 2022
53.1%

36.1%

8.2%

2.6%

En favor de En contra de No sé todavia
MORENA/AMLO MORENA/AMLO

-
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Si en las elecciones para elegir Jefe o Jefa de Gobierno de la
Ciudad de México, la decision estuviera dividida entre
MORENA y otro candidato o Partido ;Por cual opcion votaria?

Historico
Septiembre

Noviembre

En favor de En contra de No sé todavia Anularia mi voto
MORENA/AMLO MORENA/AMLO

v 'A4

z ' z ’
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¢ Queé valores y cualidades le ayudarian a de...

Noviembre 2022

HONESTIDAD

CAPACIDAD 60.8%

PREPARACION 56.3%

TRANSPARENCIA 54.5%

EFICIENCIA'Y EFICACIA ‘ 50.7%

HUMILDAD 36.2%
EMPATIA 34.0%
FIRMEZA ’ 29.4%

cercanis - [ 28.2%

EQUIDAD 25.5%
AUSTERIDAD 23.6%

GRATITUD 19.4%

-
.
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De los siguientes personajes politicos, ¢usted quién cree que
sea el mejor como candidato o candidata de MORENA para
Jefe o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Noviembre 2022

(o)
5% 3.5%

Novoya Marti BatresOmar Garcia Clara Ricardo Rosa Icela \YETqle
votar por Guadarrama Harfuch Brugada Monreal Rodriguez Delgado
MORENA Molina Avila Velazquez Carrillo

v ’Aﬁ;
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De los siguientes personajes politicos, ¢usted quién cree que
sea el mejor como candidato o candidata de MORENA para
Jefe o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Historico

. Septiembre

Noviembre

No voy a votar Marti Batres Omar Garcia Clara Brugada Ricardo Rosa Icela No sé Mario Delgado
por MORENA Guadarrama Harfuch Molina Monreal Avila  Rodriguez Carrillo
Veldzquez

z ' z ’
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De los siguientes personajes politicos, ¢usted quién cree que
sea el mejor como candidato o candidata del PAN a Jefe o
Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Noviembre 2022

m

14.2% 0,
o 13.0% 9.8% !
6.0/0 4.0%

1.5%

No voy a Xochitl Santiago Nosé Kenialopez LiaLimén Mauricio Jorge
votar por el Galvez Ruiz Taboada Rabadan Garcia Tabe Romero
PAN Cortina Echartea Herrera

o" 'AL;
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De los siguientes personajes politicos, ¢usted quién cree
que sea el mejor como candidato o candidata del PAN a
Jefe o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Historico

- Septiembre

Noviembre

Novoya Xochitl Santiago Nosé Kenia LiaLimdén Mauricio Jorge
votar por Galvez Taboada Lopez  Garcia Tabe Romero
el PAN Ruiz Cortina Rabadan Echartea Herrera

y r 'A 4
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De la siguiente lista, ;usted a quién prefiere como
candidato o candidata de la alianza PAN-PRI-PRD a Jefe
o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Noviembre 2022

(1)
13.7% 13.2% 10.5%

4.7%

4.7
% 32% 1% 0.9%

No voy a votar Adrian Xéchitl Galvez Santiago Kenia Lopez
por la alianza  Rubalcava Ruiz Taboada Rabadan
PRIZIPAN-PRD Sudrez Cortina

4 . .
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Lia Limén  Mauricio Tabe Jorge Romero
Garcia Echartea Herrera




De la siguiente lista, ¢usted a quién prefiere como candidato
o candidata de la alianza PAN-PRI-PRD a Jefe o Jefa de
Gobierno de la Ciudad de México?

- Septiembre

Noviembre

Historico

Novoya  Xochitl Adrian  Santiago Kenia S LiaLimén Mauricio Jorge
votar por Galvez Ruiz Rubalcava Taboada Lopez Garcia Tabe Romero
la alianza Suarez Cortina  Rabadan Echartea Herrera

PRI-PAN- /r~
A\

4 . .
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

42.9%

S
18.8% 15.9% 13.9%
- 4.6% 4.0%

Marti Batres Kenia Lopez Adrian Ninguno Salomodn No sé
Guadarrama Rabadan Rubalcaba Chertorivski
(MORENA) (PAN) (PRI) (MC)

-
.
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

.

b

/4

w‘,
ALt
P

R

18.6% 14.0% 12.5%
| —

Marti Batres Adrian Ninguno  Jorge Romero Salomon
Guadarrama, Rubalcaba Herrera (PAN) Chertorivski
(MORENA) (PRI) (MC)

-
.
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

LA @e

)
20.4% 19.6%

. -

Marti Batres Ninguno Mauricio Tabe Salomdn No sé
Guadarrama, Echartea (PAN) Chertorivski
(MORENA) (MC)

z ' z ’
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

14.7% 0 *
12.6%) 11.800 8.7% 7.6%

Marti Batres Adrian Omar Garcia Kenia Lopez Ninguno  LiaLimon Garcia  Salomon No sé
Guadarrama, Rubalcaba Harfuch Rabadan (PAN) Chertorivski
(MORENA) (MC)

[

4.5% 3.3%

z ' z ’
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

—_— 3.6%

Marti Batres Lia Limoén Adrian Ninguno Salomén No sé
Guadarrama, Garcia (PAN) Rubalcaba, Chertorivski
(MORENA) (PRI) (MC)

-
.
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

19.4%

Marti Batres Xochitl Galvez ~ Ninguno Salomdn
Guadarrama, Ruiz (PAN) Chertorivski
(MORENA) (MC)

z ' z ’
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Noviembre 2022

43.7%
23.7%  18.6%

8.0% 6.1%

Marti Batres Santiago Ninguno
Guadarrama, Taboada Cortina
(MORENA) (PAN)

z ' z ’
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Salomdn No sé
Chertorivski
(MC)




Noviembre 2022
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DEMOGRAFICOS - Género

Noviembre 2022

Masculino B Femenino
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DEMOGRAFICOS - Edad

Noviembre 2022

3.2%

56 a 65 anos 46 a 55 anos Masde 66 36a45anos 26a35anos 18 a 25 anos
anos

o" 'AL;
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Iztapalapa

Cuajimalpa de Morelos

Gustavo A. Madero

Coyoacan

Cuauhtémoc

Benito Juarez

Alvaro Obregoén

Iztacalco

Tlalpan

Miguel Hidalgo

Azcapotzalco

Venustiano Carranza

Tlahuac

Xochimilco

La Magdalena Contreras

Milpa Alta
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DEMOGRAFICOS - NSE

Noviembre 2022

30.8%

S11 a S20 mil S0 a S10 mil S21 a S40 mil S41 a S60 mil  Mas de S60 mil
pPesos pPesos pesos pesos pesos

, , s /.
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FIN DEL
INFORME

Informacidn / Contacto
Jacqueline Hernandez
Teléfono: +52 (55) 5596 4305
WWW.az2.mx
contacto@az2.mx
Av.Independencia 72-706
Col.Centro (area5)

México D.F. CP 06050
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