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Ficha metodologia

Tipo de entrevista

Obtencién de la Muestra

Perfil de la Muestra

Tamano de la Muestra
Nivel de confianza y Margen de Error

Fecha de levantamiento

Online

La muestra se obtuvo aleatoriamente a
partir de los paneles online, alternados
aleatoriamente AZ2-Meta (Puede incluir
T2Network, Qualtric y/o Netquest), seccion
Meéxico siguiendo un esquema de muestreo
aleatorio, probabilistico. Online, con
algoritmos de Inteligencia Artificial y algoritmo
Anti-bots

Hombres y mujeres de 18 afios 0 mas
2,572
Nivel de confianza 95%

Margen de error tedrico es + 2.25%.

Del de 19 al 31 de Diciembre de 2022
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En su opinion ¢ Cual es el principal problema que
enfrenta la Ciudad de México?

Diciembre 2022

INSEGURIDAD Y VIOLENCIA

TRAFICO 12.8%
CORRUPCION T 12 39,

PLAN DE MOVILIDAD (TRANSPORTE POBLICO,...— 8.1%

PLAN DE DESARROLLO URBANO 4.9%

oo = 4,1%
econovia [l 3.59%

MANTENIMIENTO Y LIMPIEZA DE ESPACIOS Y.. 2 Q04
SERVICIOS DESALUD B 9 Q04

DEsEvpPLE0 ) 304
nose I 2.0%

CALIDAD DE LA EDUCACION — 1.6%

FALTA DE SERVICIOS COMO AGUA, LUZ ETC. _ 1 .0%
) )
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100.0%

10.0%

1.0%

-®-Inseguridad y violencia
~0-Trafico
Corrupcion
Plan de Movilidad
(Transporte publico, auto, moto, bici
y peatodn)

~¢—Plan de desarrollo urbano
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Septiembre Noviembre Diciembre
42.9% 43.5% 41.6%
16.7% 14.9% 12.8%
10.2% 11.7% 12.3%
6.4% 6.4% 8.1%
5.5% 3.9% 4.9%
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Muy buena Buena Mu”\ Ni buena, ni mala No sé

-
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-®-Muy buena

-®-Muy mala

32.6% Buena

27.7% - -0-Mala
Ni buena, ni
16.6% () — : . mala

12.3% . \ -0-No sé

10.2%&—
>

0.6%
SEPTIEMBRE
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Ni buena, ni No sé
mala

Muy mala Buena MU’J
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Buena

-0-Muy buena

-@-Muy mala
Ni buena, ni
mala

-0-Mala

-®-No sé

1.8% 2.0%

1.0 mam i .
hd p
SEPTIEMBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
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Qué valores y cualidades considera que son los mdas importantes
gue debe tener quien gobierne la Ciudad de México?

Diciembre 2022

HONESTIDAD 170.1%
CAPACIDAD 153.9%
TRANSPARENCIA 1 44.5%
PREPARACION 143.0%
EFICIENCIA Y EFICACIA 139.1%
HUMANIDAD 128.3%
EMPATIA 126.5%
CERCANIA 124.6%

FIRMEZA N 22.5%
AUSTERIDAD I 20.2%

EQUIDAD 119.7%
GRATITUD 115.6%
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Qué valores y cualidades considera que son los mas importantes

gue debe tener quien gobierne la Ciudad de México?

Historico Top 5

68.5%
60.4%

48.6% |
45.9%

44.6%

68.8%

53.8%

44.7%
42.8%

40.8%

70.1%
53.9%

43:6%

39.1%

-
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Diciembre 2022

| 166.7%

MARTI BATRES GUADARRAMA, SECRETARIO DE GOBIERNO
DE LA CIUDAD DE MEXICO (MORENA)

OMAR GARCIA HARFUCH, SECRETARIO DE SEGURIDAD
CIUDADANA, CIUDAD DE MEXICO (MORENA)

CLARA BRUGADA MOLINA, ALCALDESA DE IZTAPALAPA
(MORENA)

MARIO DELGADO CARRILLO, PRESIDENTE NACIONAL DE
(MORENA)

RICARDO MONREAL AVILA, SENADOR DE LA REPUBLICA
(MORENA)

ROSA ICELA RODRIGUEZ VELAZQUEZ, SECRETARIA DE
SEGURIDAD Y PROTECCION CIUDADANA (MORENA)

XOCHITL GALVEZ RUIZ, SENADORA DE LA REPUBLICA (PAN)

Az2 Marketing Makers — USO NTERNO Y DIFUSION A MEDIOS Y opﬁléN PUﬁ' LICA .

64.9%

60.2%

55.7%

49.7%

48.3%

45.0%
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Historico

MART{ BATRES GUADARRAMA, SECRETARIO DE
GOBIERNO DE LA CIUDAD DE MEXICO (MORENA)

OMAR GARCIA HARFUCH, SECRETARIO DE
SEGURIDAD CIUDADANA, CIUDAD DE MEXICO
(MORENA)

CLARA BRUGADA MOLINA, ALCALDESA DE
IZTAPALAPA (MORENA)

MARIO DELGADO CARRILLO, PRESIDENTE
NACIONAL DE (MORENA)

RICARDO MONREAL AVILA, SENADOR DE LA
REPUBLICA (MORENA)

ROSA ICELA RODRIGUEZ VELAZQUEZ, SECRETARIA
DE SEGURIDAD Y PROTECCION CIUDADANA
(MORENA)

XOCHITL GALVEZ RUIZ, SENADORA DE LA
REPUBLICA (PAN)
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Diciembre

Noviembre

Octubre

Diciembre

Noviembre

Octubre

Diciembre

Noviembre

Octubre

Diciembre

Noviembre

Octubre

Diciembre

Noviembre

Octubre

Diciembre

Noviembre

Octubre

Diciembre

Noviembre

Octubre




== Marti Batres Guadarrama, Secretario de
Gobierno de la Ciudad de México
(MORENA)

== Omar Garcia Harfuch, Secretario de
Seguridad Ciudadana, Ciudad de México
(MORENA)

=®-Clara Brugada Molina, Alcaldesa de
Iztapalapa (MORENA)

Az2 Marketing MakerJ{SO RNO Y DIFUSION A MEDI
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66.7%

64.9%

60.2%

Noviembre

57.8%

Octubre

66.2%




Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Diciembre 2022

LIA LIMON GARCIA, ALCALDESA DE 3 6 7(y
ALVARO OBREGON (PAN) o (0]
SANTIAGO TABOADA CORTINA, ALCALDE 3 6 1(y
BENITO JUAREZ (PAN) . (0]
KENIA LOPEZ RABADAN, SENADORA (PAN) 3 4 6%
[ ]
ADRIAN RUBALCAVA SUAREZ, ALCALDE DE 27 2¢y
CUAJIMALPA (PRI o (0]
SALOMON CHERTORIVSKI WOLDENBERG, =
DIPUTADO LOCAL CDMX (MOVIMIENTO 2 6 4%
CIUDADANO) ™
JORGE ROMERO HERRERA, DIPUTADO . 1 6 5‘y
FEDERAL (PAN) . (0]
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Conocimiento de Personajes y Aspitrantes

Historico
SANTIAGO TABOADA CORTINA, z'c'?mbge
ALCALDE BENITO JUAREZ (PAN) —>v'€Mbre
Octubre
LiA LIMON GARCIA, ALCALDESA DE E'C'?mbge
ALVARO OBREGON (PAN) Raelil OTC
Octubre
g . Diciembre
ADRIAN RUBALCAVA SUAREZ, ;
Noviembre
ALCALDE DE CUAJIMALPA (PRI
Octubre
) 2 Diciembre
KENIA LOPEZ RABADAN, SENADORA :
(PAN) Noviembre
Octubre
SALOMON CHERTORIVSKI Diciembre

WOLDENBERG, DIPUTADO LOCAL  Noviembre
CDMX (MOVIMIENTO CIUDADANO)  Octubre

JORGE ROMERO HERRERA, E'C'?mb;e
DIPUTADO FEDERAL (PAN) oviembre
Octubre
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28.8%

26.9 '
o . ' ‘/ 25 0% -8-Muy buena
. (0
h/(r. Buena
19.3% @— 2% -17.6% -o-Muy mala
14.3% @— 15..3% ©15.3% Regular
10.8% -
10.3% 8.9% |
L A
" -8-No sé
5.3%
2.6% ’ . -1.9%
.

SEPTIEMBRE NOVIR/I’ DICIEMBRE
e Az2 MarketmgMaker‘ ‘NOYDIFUSIQNAA_ ’ '.Az; g



Kenia Lopez Rabe

Mala Regular

Muy mala Muy *sé )

buena

-
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-®-Muy mala

-®-Muy buena

Buena

22.3%
22.2% -8-No sé

21.3%

18.0% / 12.3‘y/o -0-Mala
11.1%
14.4% |
Y e [— 10.2% Regular

>

1.8% > L '
SEPTIEMBRE NOVIEM&EMEMBRE
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% 10. 0.6%

5.1%
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-®-Muy buena

Buena

-®-Muy mala

Regular

-0-Mala

10 6%

I 5 1% -8-No sé

5."
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24. 1%

Muy buena  Buena \Y[¥ mé
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-®-Muy buena

25.4% \

25.1% - -0-Muy mala

Buena
18.0% 19.4% \
—1408%— - 14.8% Regular
12.6%  12.4% —© 13.2%

—9.9% -0-Mala
7.8% oe

6.0% ’t; i —3.1% -8-No sé

- y
SEPTIEMBRE NOVIEMBRE EMBRE




10.8% 10.8% 10.4% 10.1%

. 2.2%

Muy mala Muy buena R&u la Buena




P =®-Muy mala
L ,
41.1% ‘ -0-Muy buena
o W
I L . Buena
. v \ Regular

eg” . 16.8%

17.4% / 10.8% ~o-Mala

11.4%8 13:1% 710.4%

0.0% ™ 11.7% h . ~10.1% —e-No sé
i~
2.3% 5.5%. e .2.2%
', ~.
T

SEPTIEMBRE NOVIEMBRE MEMBRE
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17.0% 16.2% \)
12.0% 11.7%

7.6%

L]
Muy mala \YEIE! Re!ul a Nosé Muy buena
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35.3%

—
"‘\. . .

Regular

-0-Muy mala

P

-
1%

20.4% 16.2% 17.0%
’ -
13.5% g - —16.2% -o-Mala
13.2% — = .96 TTE—_ 1909
1';’ 39/;’/ 135% 0%
% 12.0% - 11.7% -e-Muy buena

7.6%
-8-No sé

w» '
SEPTIEMBRE NOVIEMBMIEMBRE
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7.0% 7.0%

2.4%

Muy buena Buena Regul
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8.5% 1 8° - 10%
> 6.0% k 7.0%
2.2% 4.2% m oF.

EMBRE

w
SEPTIEMBRE NOVIEMBRE

Buena

-0-Muy buena

Regular

-0-Mala

-0-Muy mala

-8-No sé



Muy mala No sé R%u a Buena Muy buena
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26.8%
=®-Muy mala

-8-No sé

18.8%
18.2%¥

8%

16.8%  — Regular
17 5%
12.6% ' -o-Mala
- 12.9%
6.9 : 4 \ Buena
24 ~ 8.6%

' . -8-Muy buena

- »
SEPTIEMBRE NOVIEMBR')ICIEMBRE

b
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Mauricio Tabe Echartea,

' |» '

2% 14.1% 1*7% 12.3%
5.8%

L]
Muy mala \YEIE! R&u e Buena Muy buena

-
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-0-Muy mala

-0-Mala

Regular

] g%%%. 16.3%
16.3% ) — 14.1% No sé

15.1% 13.7%
12.3% Buena

Muy buena

'
7.7f 9.1% -
. 5.8%

¥
NOVIM B' DICIEMBRE
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Ricardo Monreal Avila,
ica?

.
9%

Muy mala  Regular Mal&w
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-®-Muy mala

28.2% ’ 4 Regular

) (V)
25.1% -0-Mala

19.4% 49
. 18.4% ‘19.9% Buena
13.89 - N °

. 4 -0-Muy buena

7-' i 5.7%
"y h - ’ -®-No sé
3% 5.5
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-®-Muy mala

Buena

Regular

-®-Muy buena

11.5% 10.9% 11.5% ~o-Mala

1 % 7
10.1% . ,
-®-No se
=

1.2% 9
: 4"”# 9%
SEPTIEMBRE NOVIEMBR ICIEMBRE
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-@-Muy mala
-®-No sé
-0-Mala

Regular

13.2% Buena

Q% B -®-Muy buena

- ’
SEPTIEMBRE NOVIEMBR EMBRE
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* Az2 Markei'ig \ELG OnNO Y DIFUSIpN AM N P - e

i



2.5%

&

Muy mala  Regular Igs Buena  Muy buena
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28.5%
o -
o
T ¥
19.4% 13.
18.0%
14.7% :M

. 10.0%

L ]
i B

4.6%
- 5%
— /
SEPTIEMBRE NOVIEMBR ICIEMBRE
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-0-Muy mala
Regular

-0-No sé
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-®-Buena

-0-Muy buena
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15.2%
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0 13.0% 12.1% 11.8% 49,1
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23.6%
18.1% 15.4% \ £
16. 1‘V 15/3% 13.0%
15 0° o N 412 1%
?ML 1.8%
12.8% .
12.3% 10 1%
Y a
a4
SEPTIEMBRE NOVIEMBR ICIEMBRE
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-®-Muy mala

-0-Mala
Regular
No sé

-®-Buena
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¢, Qué opinion tiene de los siguientes candidatos
para jefe o jefa de gobierno de la Ciudad de Meéxico?

Diciembre 2022

Muy buena/ Muy mala/ SR Variacion VS

Opinidn Dic
Buena Mala 2022 Nov

Nombre del candidato o candidata

Omar Garcia Harfuch (MORENA) 63.20 14.00 49.20
Clara Brugada Molina (MORENA) 55.40 22.30 33.10
Rosa Icela Rodriguez (MORENA) 57.00 24.70 32.30
Martl' Batres Guadarrama(MORENA) 56.30 26.50 29.80

Mario Delgado Carrillo (MORENA) 37.30 38.10 -0.80
[Adrian Rubalcaba Sudrez (PRI) 21.50 41.80 -20.30

Santiago Taboada Cortina (PAN) 21.90 53.10 -31.20
Lia Limon Garcia (PAN) 19.60 52.30 -32.70

Salomén Chertorivski (MC) 12.50 46.50 -34.00
Mauricio Tabe Echartea (PAN) 18.10 54.20 -36.10
Kenia Lopez Rabadan (PAN) 22.50 59.90 -37.40
orge Romero Herrera (PAN) 13.60 51.20 -37.60
Ricardo Monreal Avila (MORENA) 17.80 56.30 -38.50

20.90 66.30 -45.40

Az2 Marketing Makers — USO NTERNO Y DIFUSION A MEDIOS Y OPIlﬂION PUBLICA




PT PT  3.3%
p-o PRD | 1.9%
EFANDIDATO... [ 1.6%

>

d voto
tifica?

60.5%

T



100.0% =0=VIORENA
DICI!/IBRE
60.5%
—o—NINGUNO
- 14.4%
14.5% -
- . & - 11.3%
. (1]
2.6%
2.5% \
2.2%
1.9%
1.0%
~o—CANDIDATO
INDEPENDIENTE
» e
0.1% 0.1%
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Si el dia de hoy fuera la eleccion para elegir Jefe o Jefa de
Gobierno de la Ciudad de México ¢ por qué partido
votaria?

Diciembre 2022

nes  MORENA 63.8%
o) PAN 17.2%
NOSE  6.3%
Q1 PRI~ 5.1%
p*'[‘ PT :2.2%
NINGUNO/ ANULARIA MIVOTO | 1.7%

MC | 1.4%
CANDIDATO... 1.2%
PRD [1.0%

c
PVEM  0.2%

' L 'A p
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--MORENA

NINGUNO
ANULARIA
1.70% MI VOTO

L) .
SEPTIEMBRE NOVIEIﬁRE’DICIEMBRE
e
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42.3%

' PAN 1
M11 26.2%
_ ‘4 5%
PVEM ‘l 2.1°
g PT [13%
PO [1.3%

mc |

>

CANDIDATO INDEPENDII:'1 ‘

A ‘I"*‘_

Nz




‘_.

— —0

100% M

0.1% : —3
Septiembre ’ N mbre Diciembre
PAN 19.7% 4% 42.3%
MORENA 40.8% 36.2% 26.2%
=0=PRI 21.8% - 16.2% 24.5%
=@=PVEM 1.7% % 2.1%
PT ' 1.3% 1.8% 1.3%
=8—PRD 2.0% % 1.3%
=0-MC 1.5% % 0.9%
CANDIDATO "

o) 0,
INDEPENDIENTE Oo8 R.8%
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Si en las elecciones para elegir Jefe o Jefa de Gobierno de la
Ciudad de México, la decision estuviera dividida entre MORENA
y otro candidato o Partido ¢ Por cual opcion votaria?

Diciembre 2022
65.3%

26.3%

5.8%

2.6%

En favor de En contra de No sé todavia
MORENA/AMLO MORENA/AMLO

)
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-8-En favor de
MORENA/AMLO

En contra de
MORENA/AMLO

-8-No sé todavia

10,4568

—

5.6%,
3.5% e ‘ 5
2.6% rv .0/0

-
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mpen
de la

62.2

TRANSPARENCIA

53.6%

EFICIENCIA'Y EFICACIA

HUMILDAD ‘ 36.6%
EMPATIA 4.9%
rRveza [ 1 28.5%

ceroin | 31.9%
. EQUIDAD

AUSTERIDAD

GRATITUD

' -

48.7%
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De los siguientes personajes politicos, ¢usted quién cree que
sea el mejor como candidato o candidata de MORENA para
Jefe 0 Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Diciembre 2022

——
» ,a
\'-.‘i“.
4
A
16.5%
el
4.9%
3.3%
Marti Batres Novoy a Clara Omar Garcia Rosa Icela Ricardo Mario No sé
Guadarrama votar por Brugada Harfuch Rodriguez Monreal Delgado
MORENA Molina Veldzquez Avila Carrillo

)

, ' ha /.
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g Ién Cre

.

e

U C O1ddala i= \| A~

de Goiier a Ciudac exico?

=@—Marti Batres
26.7% Guadarrama

31.4%

=8-No voy a votar por

MORENA
21.3% - = -e-Clara Brugada Molina
18.8% ‘ -e-Omar Garcia Harfuch
14.1% | g
=0-Rosa Icela Rodriguez
Velazquez
o/
11.1% ~8-Ricardo Monreal Avila
8.7%
8.0% . I -o-Mario Delgado Carrillo

4.3% 7——'* .

4.0% 3.5% e

-
w

SEPTIEMBRE NOVIEMBRE

‘ 1 1
g |

* Az2 Marketing MakerJfSO”NO Y DIFUSION A MEDI N P



De los siguientes personajes politicos, ¢usted quien cree que
sea el mejor como candidato o candidata del PAN a Jefe o
Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

Diciembre 2022

61.4%

(==
N

A

5.9% . Tt | \
.2/0
3 1.8%  0.9%
No voy a votarXochitl Galvez  Santiago No sé Kenia Lopez LiaLimén Mauricio Tabe Jorge Romero
por el PAN Ruiz Taboada Rabadan Garcia Echartea Herrera

Cortina

, , ' " i /.
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No voy a votar
por el PAN

Xochitl Galvez
Ruiz

Santiago Taboada
Cortina

No sé

Kenia Lépez
Rabadan

22.6%
Lia Limon Garcia

599

6. O‘V

3.0%? =@-Mauricio Tabe
2.0% Echartea

1.3% — 1.5%

~~Jorge Romero
SEPTIEMBRE NOVIEMBR Herrera



De la siguiente lista, ¢usted a quien prefiere como
candidato o candidata de la alianza PAN-PRI-PRD a Jefe o
Jefa de Gobierno de la Ciudad de México?

61.2%

Diciembre 2022

-
e

A

Fdf 20 SRR

8% 7.9%  6.9%

4.9% 3.6% 3.4% 1.5%

N 0'9%
Novoy a Xoéchitl Galvez Santiago Adrian No sé Kenia Lopez Lia Limén Mauricio Jorge Romero
votar por la Ruiz Taboada Rubalcava Rabadan Garcia Tabe Herrera
alianza Cortina Sudrez Echartea
PRI PAN-PRD
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No voy a votar por la alianza

PRI-PAN-PRD

e=@== X6 chitl Galvez Ruiz

==@==Santiago Taboada Cortina

Adrian Rubalcava Suarez

«=@==Kenia Lopez Rabadan

==@==|ia Limén Garcia

>

7.0% —\

5.7%
4.7%
24%

11‘.%6 DO : «=@==Jorge Romero Herrera

«=@==Mauricio Tabe Echartea

SEPTIEMBRE
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Careos- Si el dia de hoy fueran las elecciones ¢ por cual de
los siguientes candidatos votaria usted?

Diciembre 2022
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Marti Batres Omar Garcia Kenia Lopez Ninguno Adrian Rubalcava Lia Limén Garcia No sé Salomodn
Guadarrama, Harfuch Rabadan (PAN) Chertorivski (MC)

(MORENA)
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=@=[Varti Batres
Guadarrama,
(MORENA)

=8-0mar Garcia
Harfuch
(MORENA)

=0-Kenia Lopez
Rabadan (PAN)

=8-Ninguno

Adrian Rubalcava
(PRI)

112‘.1.62;041 ~®-Lia Limén Garcia

11.8% i (PAN)

7% e .
6% E = 1 Z:Iomon )
.5% — ertorivski
2.4% (MC)
3.3%} —~ Ez.o% No sé
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Femenino
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Masculin

>

- r
' - mamenng
& AzZMarkei Make O“NOYDIFUS N x4 Fions
a4 Y .




anos 18 a 25 anos Mas de 66
anos
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46 a 55 anos

- e 313‘_

56 a 65 anos 36 a 45 an




DEMOGRAFICOS - Alcaldia

Diciembre 2022

Para fines geo-estadisticos por favor indiqguenos cual es su Alcandia
de residencia

Iztapalapa

Gustavo A. Madero
Cuauhtémoc

Alvaro Obregoén
Azcapotzalco
Coyoacan

Venustiano Carranza
Benito Juarez

Miguel Hidalgo

Tlalpan

Tlahuac

Cuajimalpa de Morelos
Xochimilco

Iztacalco

La Magdalena Contreras

Milpa Alta
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6.2% 3.59

S0 a S10 mil S11 a $20 mil
pesos pesos

S21 a S40 mi S41 a S60 mil  Mas de S60 mil

pesos pesos
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FIN DEL
INFORME

Informacion / Contacto
Jacqueline Hernandez
Teléfono: +52 (55) 5596 4305
WWW.az2.mx
contacto@az2.mx
Av.Independencia 72-706
Col.Centro (area5)

México D.F. CP 06050

* Az2 Marketing Makers — USO NTERNO Y DIFUSION A MEDIOS Y OPINION PUEUCA . ‘ ‘

£\



